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CAPITULO III

O COMERCIO INTERNACIONAL
EM CONTEXTO DE
CONCORRENCIA IMPERFEITA:
O COMERCIO INTRA-RAMO

Paula Fontoura

A.s teorias do comércio internacional tradicionais perspectivam o

comércio internacional como o resultado da especializagdo segundo a
vantagem comparativa nacional (modelos Ricardiano e Heckscher-
Ohlin-Samuelson). Nestas teorias, por hipétese, as indistrias sdo
perfeitamente concorrenciais e as empresas tém rendimentos
constantes A escala. Os fluxos comerciais analisados neste contexto
circunscrevem-se ao comércio que se realiza entre produtos de
indiistrias diferentes, ou seja, ao comércio inter-ramo.

Reconhece-se hoje, contudo, que uma parte substancial do comércio
nio é explicdvel por estas teorias. A partir de meados da década de 70,
0s economistas comegaram a referir-se a uma alteragéio essencial da
natureza do comércio, resultante da transi¢io de formas de mercado
basicamente de concorréncia perfeita (com alguns exemplos de
concorréncia imperfeita, considerados “"patolégicos” pelas teorias
convencionais), para uma situacdo em que dominam formas de
concorréncia imperfeita.

Esta alteracio teve importantes consequéncias.
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Por um lado, no que se refere a explicagdo dos padrdes de
especializagéo, surgiram modelos mais realistas nas suas hipéteses do
que os modelos tradicionais. Concretamente, novas teorias destacam o
papel das economias de escala, diferenciagdo dos produtos e novas
teenologias, na formagdo de grande parte dos actuais fluxos de
comércio internacional.

Por outro lado, constata-se que o comércio actual evidencia niveis
crescentes de comércio intra-ramo (CIR), isto é, verifica-se a
exportagdo e importagdo simultédnea do mesmo produto (ou de
variedades do mesmo produto). Por exemplo, o Reino Unido exporta e
importa automéveis da Franca, Alemanha, Itdlia ou Estados Unidos.
Frigorificos, televisores, radios, etc., sdo transaccionados nos dois
sentidos. O CIR é associado a mercados de concorréncia imperfeita, em
gue os consumidores tém preferéncias diversificadas pelo mesmo tipo
de produto e as fungdes de produgdo estdo sujeitas a rendimentos
crescentes (com e sem diferenciagdo dos produtos). E observado
essencialmente entre paises desenvolvidos, mas também se observa (e
de forma crescente) no caso de paises mais atrasados.

A anslise do CIR veio a constituir uma componente importante da
investigacdo teérica recente. A investigagéo actual pode ser subdividida
em trés tépicos:

- Explicagdo teérica do fenémeno e dos factores que o determinam.

- Medic¢do do nivel de CIR, com base em indicadores teoricamente
adequados.

- Anélise empirica, com base em modelos que permitam identificar
os factores determinantes no pais ou drea estudados.

Tlustramos a seguir, de forma sucinta, como 0s dois primeiros
tépicos tém sido abordados. Quanto aos modelos empiricos, estimam-se
equagdes em que a varidvel a explicar é um indicador de CIR e as
varigveis independentes sdo seleccionadas com base na teoria e no
conhecimento da realidade analisada (e adicionadas, em geral, na
forma linear aditiva). Os factores mais sublinhados relacionam-se com
a diversificacdo das preferéncias dos consumidores, a exploracéo de
economias de escala através da concentragdo da produgdo num
niimero menor de marcas, modelos ou partes do processo de fabrico; o
contorno de politicas proteccionistas ou de custos de transporte ou, de
uma forma mais lata, a liberalizagdo do comércio (através da criagdo
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de mercados com oportunidades de especializagdio acrescidas), e a
actividade das multinacionais.

3.1. Formagdo do comércio intra-ramo
3.1.1. Modelos pioneiros

...com bens homogéneos

Existe um grupe de modelos que relaciona fluxos comerciais
bilaterais de bens idénticos com a estrutura industrial, e mostra como
esta pode ser causa dos primeiros, independentemente da procura,
tecnologia ou outras influéncias que desempenham um papel
importante nos modelos tradicionais.

No Anexo 1, apresentamos um modelo pioneiro de CIR, de Brander
e Krugman (1983)1. Este modelo ilustra, de uma forma simplificada,
como as economias de escala podem gerar comércio intra-ramo no caso
de bens homogéneos, mesmo no caso extremo em que 08 parceiros
comerciais sio idénticos (mesma dimensio, mesmo padrdo de procura,
mesmas condigdes tecnoldgicas e de dotagio factorial).

No modelo analisado existem dois paises, e uma unica empresa em
cada um deles, produzindo o mesmo produto homogéneo {(custos de
producdo e condigdes da procura idénticos). Os mercados estéo
segmentados, isto é, o preco em cada mercado é determinado
separadamente pela oferta e procura internas.

A situagdo de monopélio que cada empresa tem & partida nos
respectivos mercados internos explica que cada uma das empresas
procure penetrar no mercado da empresa rival: com o monopélio da
produgdo interna, o prego excede o custo marginal, o que atrai a
empresa estrangeira. O mercado formadoe pelas duas empresas é,
portanto, um duopélio, e cada produtor tem que "conjecturar” sobre as
decisdes do seu rival, desencadeando-se um "jogo" em que cada um
procura maximizar o seu lucro atendendo ao comportamento
presumivel do seu rival (a teoria dos jogos é um instrumento teérico
bésico neste tipo de modelos).

Por hipétese, cada empresa assume que a produgdo do seu
concorrente nio ¢é afectada pelas suas préprias decisbes ao nivel da

1 Veja-se Kierzkrowski (1985) e Greenway e Milner (1986, cap. IV).
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produgdo ("conjectura” a Cournot). Com este comportamento
estratégico das duas empresas, demonstra-se que, na auséncia de
custos de transporte, cada empresa se coloca simetricamente em cada
mercado, fornecendo metade da procura interna; a introdugéio de
custos de transporte reduz o nivel de comércio intra-ramo, mas néo

necessariamente até zero.

...com bens diferenciados

Mais interessante do que o caso dos bens homogéneos, porque mais
realista, é o caso em que existem bens diferenciados. O CIR é comércio
de produtos semelhantes mas néo idénticos. Por ex., existe uma
difereng¢a entre os automéveis Ingleses, Franceses ou Alemdes, e a
confirmagio dessa diferen¢a constitui uma preocupagio central dos
produtores. Ou seja, as empresas concorrem nido somente através do
preco, mas também oferecendo ao consumidor produtos diferentes dos
da empresa rival.

A anslise do CIR em modelos com bens diferenciados depende da
forma como o gosto pela variedade do consumidor é modelizado. Tém
sido utilizados basicamente dois tipos de modelos: a Neo-Chamberlin e
3 Neo-Hotelling, cujas diferengas descrevemos brevemente a seguir2.

Neste tipo de modelos assume-se, em geral, que existe livre entrada
no mercado (ao contrario do caso anterior). Note-se contudo que, para 0
produtor, a simples diferenciagdo do produto lhe dé algum poder na
determinacdo do prego. Ou seja, o produtor néo é um "price-taker”
como na concorréncia perfeita, mas tem algum poder de monop6lio que
pode explorar (a curva da procura é negativamente inclinada).
Enfrenta, contudo, uma concorréncia apertada dos substitutos
préximos oferecidos por outras empresas, que limita o seu préprio
poder na fixagdo do prego. Existem portanto, neste tipo de mercados,
elementos de monopélio e de concorréncia perfeita, e por isso
designam-se de "concorréncia monopolistica”.

Na anslise 2 Neo-Chamberlin (Krugman 1979, 1980, e Dixit e
Norman, 1980), os consumidores tém uma preferéncia idéntica por
qualquer variedade do mesmo produto (as preferéncias séo simétricas).
O nivel de utilidade de cada consumidor depende do numero de

2 Veja-se Kierzkowski (1985) e Greenway e Milner (1986, cap. IV).



O COMERCIO INTRA-RAMO ¢ 105

variedades consumidas e aumenta com o consumo de mais variedades
"ceteris paribus” - o ganho de utilidade néo decorre do consumo de uma
variedade particular do produto diferenciado, mas da quantidade de
variedades de que dispSe. Com estas hipéteses, explica-se a ocorréncia
de comércio internacional. Os custos na multiplicagdo do nimero de
produtos oferecidos por cada empresa limitam a sua oferta de bens
diferenciados; com o comércio, 0 nimero de variedades de um bem
aumenta, e o consumidor, "dvido", por hipétese, de acumular novas
variedades, aumenta o seu bem estar.

Na andlise & Neo-Hotelling (Lancaster, 1980), os consumidores tém
preferéncias assimétricas, ou seja, ndo tém preferéncias idénticas por
todas as variedades de um produto. Cada produto diferenciado é visto
como uma combinac¢do particular de determinadas caracteristicas.
Cada consumidor tem um "modelo" preferido do produto diferenciado,
podendo eventualmente desejar uma dnica variedade do produto. Se o
nimero de variedades disponiveis for inferior & procura, alguns
consumidores consumirdo a sua variedade preferida, enquanto outros
terio que optar por uma variedade que ndo é a "ideal'. Cada
consumidor escolherd entre as variedades disponiveis com base na
relagdo entre o seu modelo preferido e as variedades disponiveis. A
fungio que exprime este comportamento é a "funcdo compensacgfo”,
relagéio inversa entre o preco de cada variedade e a distincia entre essa
variedade e a ideal (veja-se Anexo 2, fig. 1).

O comércio tem, neste segundo modelo, o efeito de satisfazer um
maior nimero de consumidores, entre aqueles que nfo encontram no
mercado interno as variedades "ideais" e tém que optar por variedades
afastadas da sua opgéo preferida. Se considerarmos, além disso, que o
numero de produtores em comércio livre é igual ao nimero de produ-
tores em autarcia, e que os niveis de produgfio e pregos praticados séo
os mesmos, entdo, tal como no modelo anterior, o comércio explica-se,
em tltima anélise, pelo aumento do bem estar interno que proporciona.
Por exemplo, na fig. 2 do Anexo 2, apresenta-se a distribui¢do no espago
das variedades de um produto diferenciado, que resulta das
combinacdes possiveis de duas caracteristicas de um produto. Os
consumidores tém & sua disposicdo, antes da abertura ao comércio, as
variedades m1, m2, m3 e m4. E claro que os consumidores que nio
preferirem estas variedades, terdo que se contentar com variedades
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préximas das suas preferidas, escolhidas segundo a sua funcgéo
"compensac¢do”. Com o comércio, mais variedades se tornam
disponfveis, surgindo outras op¢des que satisfazem com mais eficdcia
um nimero maior de consumidores.

3.1.2. Da abordagem formalizada do comércio intra-ramo a uma
abordagem "eclética”

Ao longo da década de 80, surgiram diversos modelos formais de
equilibrio geral para explicar o CIR (v. Quadro 1). Permitem identificar
factores relevantes de formacdo do CIR, relacionando este fen6émeno
com as estruturas de mercado e as caracteristicas dos produtos.

O CIR entre paises desenvolvidos é explicado sobretudo pelas
economias de escala, preferéncias dos consumidores e natureza da
concorréncia oligopolistica. O CIR entre paises desenvolvidos e em vias
de desenvolvimento tem sido associado & lideranga tecnolégica dos
primeiros e 2 capacidade de "imitagdo/adaptagdo” da tecnologia
importada dos segundos, no contexto das teorias do ciclo do produto e
"gap" tecnolégico.

Outros factores de natureza econémica tém sido relacionados de
forma menos sistem4tica e formalizada com a formacgdo de CIR, como
a reducdo de custos de transporte e de politicas comerciais com impacto
significative no comérciod, ou de barreiras 2 entrada nas actividades de
"marketing" e distribui¢ido nos mercados externos (v, por ex, Mainardi,
1986).

Qutro aspecto importante do fenémeno, que precisa de um maior
desenvolvimento teérico, é a relagido entre CIR e as firmas
multinacionais (FMN). Dunning (1974) e Agmon (1979) foram pioneiros
ao considerarem que as multinacionais e as empresas multiprodutos
desempenham um papel importante na formacdo do CIR, pela
combinacdo da produgdo de diferentes unidades produtivas localizadas
em paises diferentes. Este comércio pode ocorrer entre as firmas
multinacionais (CIR inter-firma) ou no interior da prépria firma

3 Note-se que as barreiras ao comércio podem estimular o CIR, quando contornadas
pela produgdo de produtos diferenciados.
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multinacional através das suas filiais e subsididrias (CIR intra-firma).
Em qualquer dos casos, e sobretudo no segundo, o investimento directo
estrangeiro desempenha um papel fundamentald4.

As FMN podem porém retardar a formagéo de CIR, quando, por
razdes ligadas & manutengdo do seu poder negocial, atrasam a
transferéncia de tecnologia, informac¢do e experiéncia para paises
estrangeiros. Alids, outros factores de CIR podem, em determinados
contextos, ter uma contribuicdo negativa. E o caso da existéncia de
economias de escala em algumas producdes homogéneas, e do
comportamento oligopolistico na presenga de determinadas conjecturas
e condigbes econdmicas.

Em suma, o fenémeno do CIR & multifacetado ¢ complexo, néo s6
pela diversidade de factores como pela ambiguidade de efeitos de alguns
deles.

Os modelos de CIR de que dispomos focam algumas varidveis
relevantes, mas sdo insuficientes para abranger todas as dimensdes do
fenémenos.

Qutro problema é serem demasiado sensiveis as hipéteses que
incorporam. Por exemplo, nos modelos de Lancaster e Krugman de
concorréncia monopolistica, assume-se que a diferenciacdo é feita sem
custos adicionais e as firmas obtém lucro zero. Isto é dificil de
reconciliar com a reconhecida necessidade de investimento em I&D no
"design" do produto, qualidade, "marketing” e vendas. Em Krugman, a
fun¢do de producgdo implica economias de escala baixas para grandes
produgdes, que ndo protegem de novos concorrentes com niveis de
produgdo superiores6.

Em suma, os modelos disponiveis provaram relagdes de
causalidade importantes de determinadas varidveis com o CIR (por
exemplo, a diversidade de preferéncias), mas a néo inclusdo num
vinico modelo de todas as varidveis relevantes e o facto de as solugdes
encontradas dependerem de uma simplificacdo excessiva da realidade,
limitam o seu interesse para a explicacdo global do fenémeno, o teste

4 A aplicagiio dos instrumentos analiticos da teoria da firma aos problemas do
comércio internacional constitui hoje, provavelmente, uma das dreas de investigagéo
do CIR mais promissoras.

5 Gray (1989) designa-os de modelos de equilibrio geral "parciais”.

6 Veja-se Gray (1989), pp. 216-19.
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empirico e prescrigdo de politicas.

Porém, a construcdo alternativa de um modelo formal dnico ¢é
extremamente dificultada pelo facto de as varidveis serem demasiado
numerosas e os seus efeitos dependerem de "especificidades dos paises,
inddstrias e firmas" (Gray, 1989).

Gray (1989) considera que mesmo que fosse possivel o tratamento
definitivo e formal do CIR, o modelo seria "demasiado geral e perderia
a operacionalidade". Propde, consequentemente, uma abordagem
eclética, menos formalizada mas mais abrangente, & semelhanca da
"teoria eclética" de Dunning (1979) para o investimento directo
estrangeiro.

Uma abordagem mais flexivel pode constituir uma pista importante
para a investigacdo, pelas possibilidades que oferece: diferentes corpos
teéricos podem ser utilizados, assim como diferentes dimensdes da
anglise (pafs, inddstria, firma); os factores podem ser sistematizados
por combinagdes diversas de caracteristicas (do pafs, tipo de mercados e
produtos, ...) e, conforme sugere Gray, pela natureza da causalidade
(indispensdveis, promotores, impeditivos ou ambivalentes). A andlise
empirica, devidamente enquadrada por este referencial analitico,
competird a confirmacdo da sua adequabilidade e averiguacdo da
natureza dos efeitos esperados.

3.2. Medicao do CIR

A primeira questdo que se coloca quando se pretende medir o CIR,
reside na escolha do nivel de desagregacio estatistica. O CIR pode ser
em parte um fenémeno estatistico, consequéncia da classificagdo
sectorial utilizada, isto é, da agregac¢do de produtos com caracteristicas
diferentes por motivos exclusivamente estatisticos. Este problema é tdo
grave que levou alguns autores a considerar que o CIR nédo é uma
realidade econémica, mas um resultado de um "engano” de natureza
estatfstica. Note-se, alids, que este problema pode ser minorado (veja-
se, por exemplo, a solu¢do proposta por Greenway, 1983), mas a sua
resolugdo total é praticamente impossivel.

A andlise empirica sugere que, em principio, o CIR por motivos de
agregacio estatistica é tanto menos importante quanto maior for o grau
de desagregacdo utilizado. Grubel e Lloyd (1971) confirmaram-no,

-
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compilando dados relativos & Austrdlia para niveis de agregagéo de 1
até 7 digitos da CTCIL Gray (1979), num estudo empirico para
determinar o nivel de desagregacgio estatistica da CTCI mais indicado,
concluiu que o nivel dos 4 digitos parece ser uma defini¢do de indistria
relativamente conveniente.

O problema da selecgdio do nivel de desagregagéo estatistica mais
indicado é, porém, antes de mais, um problema econémico. Gray (1979)
considerou que a agregac¢do deveria basear-se em produtos que néo
tenham a mesma fungdo de produgdo. Constata-se, contudo, que podem
existir acentuadas diferencas nas utilizagdes factoriais de produtos
diferenciados mas substitutos (por exemplo, produtos baseados em
matérias primas, que tanto podem ser naturais como sintéticas), que
exijam condigBes tecnolégicas diferentes.

Kol (1988) sublinhou que o conceito de CIR nao é homogéneo. Ao
nivel da industria podem existir diversos tipos de CIR, de
caracteristicas distintas. E o caso do comércio de bens de consumo final
- baseado em geral na especializagdo vertical (pela qualidade) ou
horizontal (pela variedade) se os bens forem diferenciados -
relativamente ao comércio entre bens de consumo final e bens
intermédios (especializagdo baseada nas diversas fases do processo de
fabrico). A selecgdo do nivel de desagregagdo estatistica deve portanio
basear-se numa tipologia econémica cuidadosamente definida.

Outra questdo importante, € que tem sido objecto de acentuada
polémica, reside na escolha do indicador de CIR mais adequado. No
Anexo 3, resumimos os indicadores mais utilizados, e fazemos uma
apreciagdo critica sintética do seu interesse. O indicador mais
divulgado tem sido o de Grubel e Lloyd (1975) (G-L), que avalia o
comércio intra-ramo de um produto ou sector j (ou pais, se agregarmos
para os j sectores) da seguinte forma:

Xj + Mj) - | %5 - Mj|
CIRj = x5+ M)

em que X sfo as exportagdes e M as importagdes, e j o sector (ou
produto).

O CIR é definido em termos residuais, pela diferenga entre o
comércio total do sector (exportagies mais importagdes) e o coméreio de
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natureza inter-sectorial (saldo em valor absoluto da balanga comercial).
Para facilitar a comparagdo entre sectores, pafses, ou diferentes
periodos, é apresentado como uma percentagem do comércio total de j
(que funciona como um "normalizador”). O seu valor varia entre zero
(quando Xj ou Mj forem zero, ou seja, quando o comércio for totalmente
inter-ramo), e cem (quando Xj for igual a Mj, ou seja, quando o
comércio for totalmente intra-ramo).

Existem outros indicadores de CIR. Verdoorn (1960), num trabalho
pioneiro, propds um indicador de vantagem comparativa; Balassa
(1966) sugeriu um indicador semelhante ao de G-L, mas definido com
base no valor absoluto do saldo comercial; Loertscher e Wolter (1980)
utilizaram uma formulagdo logarftmica?.

As vantagens do indicador de G-L resultam sobretudo de, ao
contrdrio do indicador de Balassa, valores elevados indicarem
existéncia de CIR, da sua simplicidade e de, a nivel agregado,
corresponder & média ponderada do CIR em cada sector pela
participacdo do sector no comércio total (v. Anexo 3)8. Quanto as
desvantagens, sublinhe-se o facto de ndo entrar em consideragéo com a
possibilidade de a balanga comercial estar desequilibrada?. Ora, um
saldo comercial nido equilibrado tem implica¢des no valor do indicador
gue nunca atingird o valor 100. Isto é particularmente importante
quando comparamos o valor de CIR ao nivel agregado entre paises ou
entre diferentes periodos, porque sabemos que desequilibrios
macroeconémicos (balancas comerciais nio equilibradas) diferentes
estio a interferir no nosso "normalizador”.

Para corrigir do desequilibric da balanga comercial, G-L
propuseram que o denominador ("normalizador”) do indicador
agregado seja a diferenga entre o comércio total e o saldo da balanga

79, tb. Glejser et al (1979, 1982) que propdem um indicador logaritmizado para séries
temporais.

8 No caso do indicador de Balassa, o indicador agregado ¢ uma média simples dos
valores sectoriais, o que corresponde a atribuir o0 mesmo peso a todos os sectores (v.
Anexo 3).

9 Além disso, o indicador ndo reflecte o grau de abertura ao exterior {como qualquer
indicador que nio inclua a produgio como varidvel de escala) e tem uma limitagéo
grave que no entanto é comum a todos os indicadores: valores idénticos séo com-
pativeis com comportamentos dos sub-sectores distintos. Por ex., XXj - ¥Mj ao nivel
dos 3 digitos pode ser compativel com Xk > Mk e Xs < Ms, em que k e s sdo sub-sectores
ao nivel dos 4 digitos. Este problema pode ser minorado, mas nio completamente
resolvido (v. Greenaway e Milner, 1986).
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comercial (em valor absoluto). Aquino (1978) salientou porém que tal
desequilibrio ndo poders deixar de ter efeitos a nivel sectorial, que é
preciso captar. Aquino propds um ajustamento dos efeitos do
desequilibrio ao nivel de cada indistria, sugerindo que os valores das
exportacdes e importagdes fossem substituidos pelos valores hipotéticos
que teriam se as exportagdes totais fossem iguais as importacoes totais
(da industria transformadora). Os valores reais (observados) ao nivel
sectorial sdo entdo substituidos, na férmula do CIR, por estes valores
"teéricos” (hipotéticos), podendo as medidas de CIR obtidas serem
posteriormente agregadas (v. Anexo 3).

O procedimento de Aquino tem sido objecto de algumas criticas
importantes, entre as quais se destaca a de Greenaway e Milner (1981).
Estes autores questionam basicamente um ajustamento que assume
que as forcas {nfio conhecidas) que conduzem ao equilibrio comercial
(alteracdes nos pregos relativos, no rendimento e/ou monetdrias), se
repercutem numa proporg¢do idéntica em todas as inddstrias:; "it is
extremely difficult to identify a macro-economic effect at the more
micro level with any confidence" (ob. cit., p. 7569). Os autores sugerem
que factores especificos as indistrias sejam "observados, em vez de
serem eliminados”, o que na pritica traduz uma opgéo por indicadores
nio ajustadoslO,

As criticas metodolégicas & férmula de Aquino, o desacordo sobre o
procedimento mais indicadoll, e o facto de estudos empiricos
determinarem um coeficiente de correlacdo de Spearman elevado entre
a medida de Aquino e a da G-L ndo ajustado (Tharakan, 1986), tém
justificado a divulgagdo do indicador de G-L acima indicado, mesmo a
um nivel agregado.

10 A prépria correcgdio do desequilibrio comercial pode ser contestada com base na
argumentagfio que, assumida a auséncia de interferéncias no comércio e um regime
cambial flexivel, é a expressfio ao nivel macroeconémico do tipe de especializagfio que
ocorre ao nivel sectorial.

11 v, Kol (1988, pp. 72-83) para um "survey" desta questéo.
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Anexo 1: Modelo de Brander e Krugman (1983)

Hip6teses: 2 paises idénticos com mercados tnicos;
1 empresa em cada mercado produzindo o mesmo
bem para ambos os mercados;
economias de escala na produgdo.

Oferta

1) Xij - producéo do produtor i para o mercado j
X;; + X1 - oferta total no pais 1
Xi9 + X9 - oferta total no pais 2
2) Funcdes de custos totais lineares, com uma componente de custos
fixos (F) e uma componente de custos marginais (C) constantes (a
existéncia de custos fixos garante a existéncia de economias de escala,
jé que os custos médios diminuem 2 medida que a produgio aumenta).
3) Custos de transporte na exportacdo, segundo "modelo Iceberg™
quando X;, é exportado pela empresa 1 para o pafs 2, uma parte de X
parece antes de chegar ao destino: ao pais 2 chega s6 gXj,, com 0<g<l.
Com esta hipétese, os custos marginais no mercado de exportagdo séo
maiores do que no mercado interno.

Procura

Fungdes procura por hipétese lineares e idénticas nos dois paises.
PI =a-b (X11+X21)
P2= a-b (X12+X22)

Funcoes lucro das empresas

7ty=[a-b(X;1+X, )IX 1 +H[a-b(X9+X0r) X p-e(X 1+1/gX9)-F
1t2=[a-b(X1 1+X21 )]X.z 1 +[a-b(X12+X22)]X22- C(X22+ 1/, gX;H )-F

Y

Tipo de "conjecturas” feitas pelas empresas: comportamento a
Cournot: ao estabelecer o nivel de produgdo 6ptimo, cada
produtor/empresa acredita que as suas acgbes ndo produzem alteragdo
na produgdo do seu concorrente. Por ex., a empresa 1, ao decidir sobre
Xq1 e Xy», trata X5, e X5 como pardmetros.
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Condi¢des de primeira ordem para maximiza¢do do lucro

on
35:11 = -2bX;-bXp +a-¢=0 (1)

Si = -2bX12-bX22+a-c/ g=0 (2)
3X12

M) o 9bXy-bX, +a-c/g=0 3)
%5,

8112
). 6%)

= -2bXy-bX;p+a-c=0 )

Verifica-se que (1) e (3) podem ser separadas e resolvidas
independentemente para X;; e Xg;; idem para (2) e (4).

A equagiio (1) dé-nos as quantidades de equilibrio do bem vendido
pela empresa nacional (empresa 1) no mercado interno (pais 1);

A equagéo (2) dd-nos as quantidades de equilibrio do bem vendido
pela empresa 1 no mercado externo (pais 2);

A equacdo (3) dd-nos as quantidades de equilfbrio do bem vendido
pela empresa 2 no mercado externo (pafs 1);

A equagdo (4) dd-nos as quantidades de equilfbrio do bem vendido
pela empresa 2 no seu mercado interno (pais 2).

As funcoes de reacgdo indicam os niveis 6ptimos de produgao de
cada empresa (ou seja, os que maximizam o seu lucro) para cada
mercado, dados os niveis de produgdo da empresa rival para esse
mesmo mercado. Assim:

- a equacdo (1) é a fungdo de reacgfio (4 Cournot) da empresa 1 (no
pais 1);

- a equacgdo (3) é a funcdo de reacgdo (& Cournot) da empresa 2 (no

pais 1)
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X214
X1
X3 :
Xy \ - Xs
|
|
1
X
1
-
0 X4 Xg Xll

Funcoes de reacgido & Cournot

. Fig. 1

Na fig 1, X;X, é a fun¢fio de reac¢do da empresa 1 (declive-2);
X,X, é a fungdo de reacgdo da empresa 2 (declive-1/2).

E é o ponto de equilibrio estdvel no mercado interno; qualquer
afastamento deste ponto produz um ajustamento automistico em
direccdo a E. Por ex., suponhamos que a empresa estrangeira decide
produzir OX; para exportacdo. A empresa interna escolherd o nivel de
produgio OX, para o seu préprio mercado (indicagéio dada pela sua
fungdo de reaccgdo), acreditando que o seu concorrente continuard a
produzir OX,; (comportamento estratégico & "Cournot”). A resposta da
empresa estrangeira & produgdo da empresa 1 serd OXj3. Com a
produgio estrangeira em OXj3, a empresa interna escolherd 0X4...e
este processo continua até ao ponto E.

Com custos de transporte positivos na exportacdo, a empresa 1
obtém uma parcela maior do mercado interno (pais 1) relativamente a
empresa 2. Se ndo existissem custos de transporte, os declives das
fungbes de reacgdo seriam idénticos, e o comportamento das duas
empresas seria simétrico: o ponto de equilibrio E situar-se-ia sobre o
eixo que passa pela origem com inclinagdo de 45°% e a produgdo para o
mercado do pafs 1 de ambas as empresas seria idéntica (cada empresa
satisfaria metade da procura). Por outro lado, se os custos de transporte
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aumentarem, g tende para zero e a curva XpX, desloca-se para a
direita. A empresa interna capta uma parte crescente do mercado e no
limite ndo existe importagdo do bem estrangeiro.

A solugdo para o mercado externo é simétrica, dada a hipétese de
funcdes custo e procura idénticas.

Com custos de transporte na exportagdo, o custo marginal da
produgdo exportada ¢ mais elevado do que o da produg¢do para o
mercado interno (veja-se fig. 2). Daqui resulta que no mercado externo
a producio vendida é menor, o prego é mais elevado e a receita
marginal superior. O produtor pode, por isso, praticar um preco a
"safda da fdbrica” mais baixo para a exportagéo.

CMg
~
Rme
X
Fig. 2

CM - custo marginal (CMg é o custo marginal na exportagio)
RM - receita marginal

Rme - receita média
X, - nivel de produgéo de equilibrio para o mercado interno

X, - idem para o mercado externo
P, - preco de equilibrio no mercado interno
P, - idem no mercado externo

Comprovou-se, portanto, a existéncia de comércio intra-ramo no
caso limite em que existe um bem idéntico produzido nas mesmas
conducdes de custo nos dois paises, e justificou-se, ainda, a pritica,
usual, da discriminacdo de pre¢os na exportagio.
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Anexo 2: Modelo Neo-Hotteling

Compensagio
requerida

~_

0 x1 Especificagéio da variedade

X1 . variedade ideal

Fig. 1

Fig. 2
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Anexo 3: Indicadores de CIR

1) Verdoorn (1960) (Vj)

. Xj

Vj= I\_/I%

em que X sdio as exportagdes, M as importagdes e j o sector/produto.

Note-se que valores préximos de um indicam CIR, e valores
préximos de zero indicam comércio inter-ramo.

Como principais limitagdes, salientamos:

a) Nio integra o peso do comércio externo na economia do paifs
(grau de abertura ao exterior).

b) Ndo permite solucionar o problema da agregagdo, que ocorre
sempre que é preciso adicionar sectores/produtos de caracteristicas
diferentes.

¢) Nio integra o efeito do desequilibrio comercial.

d) E um indicador de vantagem comparativa revelada de Balassa
(proposto para medi¢do do comércio inter-ramo).

2) Balassa (1966) (Aj))

KM
=X+ Mj)
0<Aj<1.

Note-se que valores préximos de um indicam comércio inter-ramo,
e valores préximo de zero indicam CIR.
As limitacdes a), b) e ¢) do indicador anterior permanecem.

3) Grubel e Lloyd (1975) (Bj)

| (Xj+Mj)H| Xj-Mj| L |xi-m| .
= XM Bi=lxg) S
(0<Bj<1)
A principal vantagem deste indicador, ao nivel sectorial,

relativamente ao de Balassa, é valores préximos de um indicarem
comércio intra-ramo, e valores pr6ximos de zero comércio inter-ramol.

1 No texto, o factor 100 foi acrescentado, para exprimir o resultado em percentagem
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Porém, se agregarmos os indicadores Aj e Bj, verifica-se outra
vantagem importante do indicador de Grubel e Lloyd (G-L).

[1%j- Mj|/(Xj+Mj) ]

M=

1
A=H-

=1

n n
B=7 Bji[(Xj+Mj)/ ¥ Xj+Mj]
j=1 j=1

Ou seja, A é uma média simples dos valores ao nivel sectorial (Aj),
enquanto B é uma média ponderada do CIR ao nivel sectorial (Bj) pela
participacdo do sector no comércio global2.

Ajustamento do desequilibrio comercial

Cagnforme referimos no texto, o desequilibrio comercial enviesa as
comparagdes de valores de CIR. G-L propuseram uma solugfic ac nivel

agregado e Aquino ao nivel sectorial.

4) Grubel e Lloyd ajustado (C)

n n n_.n_.
3 (Xj+Mj) - 3 | Xj-Mj| 2 Xj- 3 Mj
¢ == j=1 =t =l
- n n n S ) .
S (Xj+Mj) 4| £ Xj - IMj X (Xj+Mj)
j=1 =1 j=1 =1
=11_ik (0<C<1)

Este ajustamento tem sido criticado pelo facto de considerar que o
efeito do desequilibrio comercial sé se verifica ao nivel agregado, e nfo
ao nivel dos fluxos comerciais de cada bem/sector.

5) Aquino (1978) (@)

Aquino (1978) propds uma metodologia para fazer repercutir o efeito
do desequilibrio comercial ao nivel de cada industria. Na auséncia de

(como slids é proposto por G-L}.

n n n
2 Conforme se verifica a partirde B=[ 3 (X5 + Mj)- ¥ |Xj - Mj| 1/ T (%j + Mj)
i=1 =1 j=1
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qualquer informagdo sobre a repercussdo ao nivel industrial desse
desequilibrio, a melhor solugdo é assumir que o efeito € igual em todas
as indistrias. Isto implica:

- conhecer os valores das exportagdes e importagdes de cada bem no
caso hipotético de as exportagdes totais serem iguais as importagdes
totais. "

- substituir esses valores hipotéticos na férmula do indicador de
Grubel e Lloyd {ndo ajustado).

Assim, a transformacio que permite obter os valores hipotéticos das
exportacdes e importacdes (descritos pelo indice "e") que tornam as
exportacgdes totais iguais as importagdes totais é a seguinte:

1o 1n
5. % (Xj+Mj) 5 2 (Xj+Mj)
e—-X =1 Me_ 1=
- ‘J n ' j = n
2 Xj 2 Mj
=1 J=1

ou seja, com a transformacdo proposta, o comércio global fica
sempre (artificialmente) equilibrado.

Substituindo no indicador de G-L (Bj) Xj ¢ Mj por X_? e M? obtemos o

indicador de Aquino ao nivel sectorial (Qj).
Ao nivel de cada sector, as relagdes entre o indicador de Aquino (Qj)
e o de G-L (Bj) séo as seguintes:

n n
Qi 2BjseXjZMje I X & 3 Mjmas
= J=

n n
Q*BjseXj&Mje ¥ Xj 5 3 Mj
J:]_ J=1
ou seja, dependem dos sinais da balanga comercial ao nivel de cada
sector e ao nivel agregado.

Agregando Qj para o j sectores, obtém-se:
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n n
T Xi+Mi) - 3
Q=jﬂ' J=1

e e
X{-M;

n
¥ (Xj+M;j)
j=1

n e .e o .
3, K +M;)= 3 (Xj+Mj)
j=1 j=1

O ajustamento proposto por Aquine altera artificialmente os valores
do comércio ao nivel sectorial. O problema é que este ajustamento néo
corresponde a gqualquer processo real. Altera, portanto, o préprio
padrdo de comércio, sem dar garantia de nos aproximaremos do
comportamento que a economia teria num contexto de comércio
equilibrado. Ndo estamos mais a medir o fenémeno, mas a adaptar a
realidade 2 construgdo mental de uma economia em que as reacgdes ao
nivel microeconémico fossem proporcionalmente idénticas as reacgbes
ao nivel macroeconémico.
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Quadro 1A
Medidas de Comércio Intra-Ramo

Pais

Canadd
E.U.A 57.4 58.1 57.3
Austrilia 40.8 85.3 58.5
Japéo 30.0 88.5 54.8
Bélgica 70.1 79.3 70,1
Dinamarca 70.7 84.3 70.3
 Franga 865 |93.1 |874
Alemanha Ocidental | 62.5 92.4 76.0
' Irlanda 552 |948 |645
Italia 66.6 91.7 72.3
Holanda 78.6 80.6 78.7
Reino Unido 76.0 96.8 81.9
Aiistria 73.4 85.7 75.0
Grécia 26.5 88.3 36.7
Noruega 7 69.2 97.2 72.5
| Portugal 39.1 {562 |409
l Espanha 43.8 56.3 49.1
Suécia 75.6 77.4 76.3
Suiga 60.5 61.4 60.9
Jugosldvia 53.3 68.0 55.3
Brasil 25.5 80.8 49.8
México 36.6 89.1 54.8
India 217  |243 |229
Singapura 53.6 88.7 71.4
Repiblica Korea 376 41.9 39.2

Hong Kong

Fonte: Aquino (1978)
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